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Resumen

Segun el inventario realizado por la Red de Ornamentales,
México es uno de los paises mas ricos en recursos gengéticos
y cuentacon4 220 especies usadas como ornamentales o con
potencial de ser introducidas a la horticultura ornamental.
Una de ellas es Sprekelia fomosissima conocida como Lirio
Azteca que crece de manera silvestre en el Distrito Federal,
Estado de México, Morelos y Puebla, entre otros estados.
México no ha desarrollado su produccion, debido en gran
medida al desconocimiento de sus bondades horticolas tanto
por productores, como por comercializadores y consumidores
finales. En el mercado internacional es comercializada en
algunos viveros de Europay Estados Unidos de América, por
ellose deduce que tendria posibilidades comercializarse en el
mercadonacional. Este estudio tuvo como objetivos evaluarel
nivel de conocimiento, percepciony disposicion paracomprar
y vender Lirio Azteca por parte de consumidores potenciales
deplantas ornamentales en viveros de las ciudades de Atlixco,
Pueblay Cuautla, Morelos, asicomo divulgar suimportancia
y aprovechamiento como planta ornamental mexicana. Se
aplicaron 357encuestas durante los meses de abril y mayo
de 2013. El Lirio Azteca como recurso nativo mexicano fue
de gran interés para 91.7% de los encuestados, lo que nos
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Abstract

According to the inventory made by the ornamental
network, Mexico is one of the richest countries in genetic
resources and has 4 220 species used as ornamental or
potential to be introduced to the ornamental horticulture.
One of these is Sprekelia fomosissima known as Aztec
lily, grows wild in Mexico City, State of Mexico,
Morelos and Puebla, among other States. Mexico has
not developed its production, largely due to ignorance
of their horticultural benefits, because of the producers,
marketers and consumers as well. In the international
market is sold in some nurseries in Europe and USA,
so it follows that possibilities would be placed on the
national market. This study aimed to assess the level of
knowledge, perception and willingness to buy and sell the
Azteca Lily by potential consumers of ornamental plants
in nurseries in the cities of Atlixco, Puebla and Cuautla,
Morelos, as well as disclosing its importance and use as
an ornamental plant. We applied 357 surveys during the
months of April and May, 2013. Lily Azteca as a Mexican
native resource was of great interest to 91.7% of the
respondents, allowing us to suggest that campaigns to
highlight the importance of native ornamental plants that
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permite sugerir que de utilizarse campafas que destaquen
la importancia de las plantas ornamentales nativas podria
incrementarse su conocimiento, conservacion, asi como
su uso en jardines y areas verdes de México y el extranjero,
buscando su aprovechamiento sustentable.

Palabras clave: bulbosas, comercializacion sustentable,
especies endémicas.

El inventario realizado por la Red de Ornamentales del
Sistema Nacional de Recursos Fitogenéticos (SINAREFI),
sobre las plantas utilizadas en la horticultura ornamental o
con posibilidades de ser empleadas en ella, sefiala a nuestro
pais como uno de los mas ricos en recursos genéticos
ornamentales con 4 220 especies (Vazquez, 2005). Lo
anteriornos indica que las posibilidades de introducirnuevas
especies nativas a la horticultura ornamental son muchas
y un caso de éxito podria ser la especie nativa de México
Sprekelia fomosissimatambién conocidacomo Lirio Azteca.
Crece de manera silvestre en Chiapas, Chihuahua, Distrito
Federal, Durango, Guerrero, Guanajuato, Hidalgo, Jalisco,
Estado de México, Michoacan, Morelos Oaxaca, Puebla,
Querétaroy Veracruz (Lopez-Ferrariy Espejo-Serna, 2002).
Esunahierba perenne, bulbosa que tiene flores de colorrojo
escarlata a las cuales se les atribuye el mayor atractivo de la
planta; florece en abril y mayo con la llegada de las luvias.

Su valor ornamental radica en aprovechar la época de
floracion para plantarlas en camellones, parques y jardines
de manera escalonada, grupos grandes o en manchones
(Leszczyiiska-Borys y Borys, 2001). A pesar de que esta
especie presenta caracteristicas organolépticas semejantes
alas de los tulipanes, lilis, narcisos, azucenas y lirios, entre
otras especies bulbosas, no tiene un mercado local y nacional
conocido. El Lirio Azteca se cultiva a pequefia escala en
algunos paises, sin embargo en Méxicono se ha desarrollado
su produccion debido en gran medida al desconocimiento
de sus bondades horticolas, tanto por productores y
comercializadores como por consumidores finales.

El objetivo general del presente estudio fue identificar el
perfildelos consumidores debulbosas en general y delaespecie
nativa Lirio Azteca en particular, asi como sus condiciones
de venta en viveros (presentacion, precio, lugar de venta,
preferenciasy percepciones para suadquisicion). De esta forma
se podra obtener informacion para el disefo de estrategias de
comercializacion sustentables y diferenciadas por segmento
de mercado, que propicien la valoracion, conservacion y
cultivo a nivel comercial de las plantas endémicas de forma
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could be used to increase their knowledge, conservation
and use in gardens and green areas in Mexico and abroad,
looking for its sustainable use.

Keywords: bulbous, endemic species, sustainable
marketing.

The inventory made by the ornamental network, on the
plants used in ornamental horticulture or likely to be
employed in it, points our country as one of the richest
genetic resources in ornamental species, with 4220
(Vazquez, 2005). This indicates that the scope for further
native species for ornamental horticulture are large and
successful could be achieve with the species Sprekelia
fomosissima. It grows wild in Chiapas, Chihuahua,
Distrito Federal, Durango, Guerrero, Guanajuato,
Hidalgo, Jalisco, State of Mexico, Michoacan, Morelos,
Oaxaca, Puebla, Querétaro and Veracruz (Lopez-Ferrari
and Espejo-Serna, 2002). It is a perennial, bulbous herb
which has scarlet flowers to which is attributed the major
beauty of the plant; it blooms in April and May with the
arrival of the rains.

Its ornamental value lies in taking advantage of the flowering
season for planting on ridges, parks and gardens in stages,
large groups or patches (Leszczyfiska-Borys and Borys,
2001). Even though this species has similar organoleptic
characteristics to tulips, lilies, daffodils, lilies and irises,
among other bulbous species, it does not have a local and
national market just yet. The Aztec lily is grown on a small
scale in some countries, but in Mexico it has not been
developed for large production due to ignorance of their
horticultural benefits.

The overall objective of this study was to identify the profile
of’consumers of bulbous and native species including Azteca
lily and their conditions for sale nurseries (presentation,
price, place of sale, preferences and perceptions for
purchase). This way we could actually get information
for designing strategies for sustainable marketing and
differentiated by market segment, which promote the
assessment, conservation and commercial cultivation of
endemic plants to constitute an own retail outlets in the
region, ecological and economically feasible to replace or
complement to the imported species.

This research was exploratory and descriptive. It was held
in the cities of Atlixco, Puebla and Cuautla, Morelos, for
its importance in the production of ornamental as both
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que constituyan una oferta comercial propia de la region,
ecoldgicay econdmicamente viable en sustitucion o de forma
complementaria a las especies importadas.

La presente investigacion fue de tipo exploratorio y
descriptivo. Se realiz6 en las ciudades de Atlixco, Puebla
y Cuautla, Morelos, por su importancia en la produccion
de ornamentales ya que ambas concentran entre 77.8% y
73.1% respectivamente de los viveros registrados en el
Directorio Estadistico Nacional de Unidades Economicas
(DENUE 2012, 2014). Para recopilar la informacion se
disefio una encuesta semiestructurada de 10 items con
preguntas abiertas y cerradas, estas ultimas de escala Likert
(5 opciones), dicotdmicas y algunas de opcion multiple.
Para calcular el tamafio de la muestra se utilizo la formula
parapoblaciones infinitas (Malhotra, 2008) con un nivel de
confianza de 95%, probabilidad de ocurrencia 50%, margen
de error 5.5%; en total se administraron 357 encuestas en
los meses de floracion de la especie en 2013.

Los sujetos de estudio fueron consumidores finales o
compradores potenciales de plantas ornamentales. Los
viveros seleccionados fueron aquellos que contaban con la
ventadebulbosas y que sus duefios aceptaron participar. Los
consumidores fueron elegidos al azar; se les informaron las
caracteristicas fisicas y horticolas del Lirio Aztecaatravés de
muestras fisicas de lamisma en macetas de tamafios variados
y el apoyo de una ficha técnica que incluia fotografia de la
especie, nombre cientifico, periodo de floracion y cuidados
requeridos.

En su mayoria la compra de plantas ornamentales
fue realizada por mujeres (66.3%) entre 21 a 60 afios
de edad con actividad principal en el hogar (32.2%);
también se encontraron empleados (26.9%), comerciantes
(19.6%), profesionistas (11.5%) estudiantes, empleados
independientes o jubilados (9.8%). Dentro de las especies
que prefieren adquirir (Cuadro 1) prevalece azucena
(Hippeastrum spp.) y tulipanes en la misma proporcion
(21.9%), lilis (21.4%), lirio (15.6%), azucena (Amaryllis
spp-) (9.2%), narciso 8.1% y otras bulbosas (2%) tales
como gladiola, agapando y ajos ornamentales; el lirio
azteca apenas fue nombrado por una persona (0.2%). Para
los consumidores fue de interés la presentacion en tamafio
de maceta chica y mediana (26.7%- 42.9%), las bolsas y
bulbos para la adquisicion de azucena (Hippeastrum spp.)
y narcisos; por numero de flores en lilis, tulipanes y otras
bulbosas (gladiola, agapando y ajos ornamentales).

concentrated between 77.8% and 73.1% respectively of the
registered nurseries in the National Statistical Directory
of Economic Units (DENUE 2012, 2014). For gathering
the information, a 10-item semi-structured questionnaire
was made with open and closed questions, the latter made
according to the Likert scale (5 options), dichotomous
and some multiple choice. In order to calculate the sample
size, we used a formula for infinite populations (Malhotra,
2008) with a confidence level of 95%, 50% probability of
occurrence, 5.5% margin of error; a total of 357 surveys
were administered in the months of flowering ofthe species
in2013.

The study subjects were end users or potential buyers of
ornamental plants. The selected nurseries were those who
had the sale of bulbous and their owners agreed to participate.
Consumers were randomly selected; recording physical and
horticultural characteristics of Aztec Lily through physical
signs of different sizes and support a data sheet that included
photography of the species, scientific name, flowering
period and required care.

Most of the purchase of ornamental plants was performed
by women (66.3%) between 21-60 years of age with major
activity inthe home (32.2%); employees (26.9%), traders
(19.6%), professionals (11.5%) students, self-employed
orretired (9.8%) were also found. Among the species that
preferto acquire (Table 1) prevails amaryllis (Hippeastrum
spp.) and tulips in the same proportion (21.9%), lilies
(21.4%), liliums (15.6%), cap lily (dmaryllis spp.) (9.2%),
daffodil and other bulbous 8.1% (2%) such as gladiola,
agapando and ornamental garlic; Aztec lily was named
by just one person (0.2%). The presentation in medium
pot size and median (26.7%-42.9%) was important for
the consumers, bags and bulbs to purchase amaryllis
(Hippeastrum spp.) and daffodils; by number of flowers
lilies, tulips and other bulb (gladiola, agapando and
ornamental garlic).

The price of Lily Azteca on the market is unknown, not
found for sale in nurseries; it is known that in our country
are sold in small towns. In the international market figures
of marketing were on the internet, regarding the United
States, Chile, Argentina, Spain, France, Greece, England,
Poland, Czech Republic and Australia, at different prices,
on average $2.2 - $15 USD per bulb or $6.2- $ 12.97 USD
per flower. In Mexico, we found a website that offers $0.3
USD/bulb and $1.1 USD/flower.
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Cuadro 1. Especies de bulbosas mencionadas, presentacion y precio al que las han adquirido segin sujeto de estudio

(porcentaje).

Table 1. Species of bulbous, presentation and price according to the subject (percentage).

Azucena Tulipan  Lilis (Lilium Lirio Azucena Narciso
(Hippeastrum spp.) (Tulipa spp.) spp.)  (Crinum spp.) (Amaryllis spp.) (Narcissus spp.)
Especie 21.9 21.9 21.4 15.6 9.2 8.1
Presentacion Maceta chica 69.1 74.3 68.4 75 34.6 76
amediana
Bolsa de 11.8 8.3 5.2 9.4 7.6 12
plastico chica
amediana
Bulbos 8.2 4.5 4.4 3.1 3.8 8
Flores 6.4 10.9 21.1 3.1 7.7 0
- N LA R I R
venta($) 2740 5i 6.5 0.9 §.8 g 172
No sabe 0 4.1 6.1 0 0 34

El precio del Lirio Azteca en el mercado es desconocido
ya que no se encontrod a la venta en los viveros visitados; se
sabe que en nuestro pais se llegan a comercializar algunos
bulbos en pequefios pueblos. En el mercado internacional
se encontraron cifras de su comercializacion en internet
de Estados Unidos de América, Chile, Argentina, Espafa,
Francia, Grecia, Inglaterra, Polonia, Republica Checa y
Australiaadistintos precios en promedio $2.2-$15USD por
bulbo 0 $6.2- $12.97 USD por flor. En México se encontrd
un sitio electronico que la ofrece en $0.3 USD/bulboy $1.1
USD/flor.

Por su parte el lugar de compra de ornamentales mas
importante son los viveros, posterior a ellos son los mercados
(7.7%- 23.1%), supermercados, vendedores ambulantes y
floristerias, todo depende de las especies a comprar. Los
lirios (Crinum spp.) suelen adquirirse en supermercados,
tulipan (Tulipa spp.) 11.2%y otras bulbosas (23.1%) como
agapando o gladiola. Los vendedores ambulantes son
agentes importantes de venta para tulipanes (7.1%), lirios
(5.3%), y lilis (8.6%), como recientemente se ha observado
enareas urbanas. Las lilis (Lilium spp.) tienen gran presencia
en floristerias (10.5%) generalmente para arreglos florales
(Cuadro 2).

Uno de los principales atractivos de las plantas bulbosas
segin compradores es el color (41.7%- 55.6%). No obstante
dependiendo la especie como lilis (Lilium spp.) 27.5%,
narcisos (Narcissus spp.) 22.2%, lirios (Crinum spp.)
15.6%, y azucena (Hippeastrum spp.) 9.5%, les agrada el
olor. Eltamaiio llama la atencion de otras bulbosas (25%), la

The most important place for buying ornamental plants
are nurseries, followed by regular markets (7.7% - 23.1%),
supermarkets, street vendors and florists, depending on the
species. Lilies (Crinum spp.) are available in supermarkets,
tulip (Tulipaspp.) 11.2% and other bulbous (23.1%) such as
agapando or gladiola. Street vendors are important selling
agents for tulips (7.1%), lilums (5.3%) and lilies (8.6%), as
recently observed in urban areas. The lilies (Lilium spp.)
have large presence in florists’ stores (10.5%) usually for
flower arrangements (Table 2).

One of the main attractions of bulbous plants according to
buyers is colour (41.7% - 55.6%). However, depending on
the species as lilies (Lilium spp.) 27.5%, daffodils (Narcissus
spp.) 22.2%, lilies (Crinum spp.) 15.6%, and amaryllis
(Hippeastrum spp.) 9.5%, they like the smell. The size
attracts the attention for other bulbous (25%), amaryllis
(Amaryllis spp.) 23.8% lily (Crinum spp.) 18.8%, and Tulip
(Tulipa spp.) 10.1% (Table 2). Previous studies (Mayett et
al.,2012) confirm that, the physical characteristics as those
mentioned are more relevant than the price to purchase
ornamental, suggesting avail these attractive and to promote
their display in hotels, parks, gardens, shopping centers and
other public places to promote knowledge and acquisition
of native species.

Once the virtues of Azteca lily were explained to the
respondents and its importance as and endemic species,
91.7% were willing to purchase; those who expressed
disinterest explained that the flowering time seems way
too short, they do not like them, delicate or other reasons.
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Azucena(Amaryllis spp.)23.8%, Lirio (Crinumspp.) 18.8%, In conclusion, we can say that the market for native plants
y Tulipan (Tulipa spp.) 10.1% (Cuadro 2). Estudios previos is usually regarded as a niche, so the Aztec lily can be
(Mayettetal.,2012) confirman que las caracteristicas fisicas positioned and promoted as part of the green industry and
como las mencionadas son mas relevantes que el precio al landscape restoration. Researches in different countries
adquirir ornamentales, lo cual sugiere aprovechar estos (Chiesura, 2003; Antrop, 2005; Brzuszek et al., 2007;
atractivos asi como promover su exhibicidon en hoteles, Tzoulas et al., 2007; Ozguner, 2011; Saunders, 2012;
parques, jardines, centros comerciales y otros lugares Thompson et al., 2012) show an increase in the use of
publicos para favorecer el conocimiento y adquisicion de native plants by consumers and landscape architects,
especies nativas. because there more knowledge about their characteristics,

Cuadro 2. Lugar de compray razon por la que adquieren diversas especies de bulbosas segiin sujetos de estudio (porcentaje).
Table 2. Place of purchase and reason for acquiring various species of bulbous according to the subjects (percentage).

Tulipan Lilis Narciso Azucena Lirio Azucena
(Tulipa spp.) (Lilium spp.) (Narcissus spp.) (Amaryllis spp.) (Crinum spp.) (Hippeastrum spp.)
Lugarde  Vivero 56.5 56.2 73.9 69.2 63.2 64.2
compra  Mercado 20.6 13.3 13 23.1 15.8 18.9
Supermercado 11.2 9.5 8.7 7.7 15.8 3.2
Vendedor 7.1 8.6 4.3 0 53 2.1
ambulante
Floristeria 4.1 10.5 0 0 0 2.1
No sabe 0.6 1.9 0 0 0 9.5
Razon de Olor 6.5 27.5 22.2 9.5 15.6 9.2
compra Color 52.2 43.8 55.6 42.9 43.8 48.7
Tamafo 10.1 8.8 5.6 23.8 18.8 7.9
No. de flores 5.8 8.8 11.1 19 9.4 9.2
Gusto 2.9 1.3 0 0 3.1 2.6
Precio 43 0 0 0 0 1.3
Presentacion 6.5 6.3 0 4.8 6.3 9.2
Otra 11.6 3.8 5.6 0 3.1 11.8
Una vez explicando a los encuestados las virtudes del dissemination of native plants in books and magazines,
Lirio Azteca y su importancia como especie endémica recommendations as well as their own experience (Brzusek
91.7% mostraron disposicion a adquirir la especie; quienes etal.,2007).
expresarondesinterés explicaron que el tiempo de floracionles
parece muy corto, no les gusta, parece delicadau otrasrazones. In Mexico, there are production-channels and marketing,
retails of ornamental plants and flowers, formal and informal
Investigaciones en diferentes paises (Chiesura, 2003; along the chain right until the final consumers, so that the
Antrop, 2005; Brzuszek et al., 2007; Tzoulas et al., 2007, producers themselves, as direct channels and intermediaries
Ozgiiner, 2011; Saunders, 2012; Thompson et al., 2012) as nurseries, supermarkets, supply centers, public markets
evidencian un incremento en el uso de plantas nativas por and flea markets, florists, and gardeners function as
parte de consumidores y arquitectos de paisaje debido a independent sales agents for transaction, persuasion and
que existe mayor conocimiento sobre sus caracteristicas, la relationship with customers (Pérez-Hernandez, 2008;
difusion de las plantas nativas en libros y revistas, asi como Suarez, 2012). Product attributes, presentation as well
la propia experiencia y las recomendaciones boca-oreja as distribution channels help for setting the price and the
(Brzusek et al., 2007). repositioning of native ornamental plants, noting that the
requirements for care are lower than those for imported
En México coexisten canales productivos y de or that come from other regions of the country (Tzoulas et
comercializacién -mayoristas y minoristas de plantas y al., 2007; Ozguner, 2011, Saunders, 2012). According to

flores de ornato, formales e informales- alo largo delacadena Leszczyiiska-Borys and Borys (2001), the species ensures
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hasta colocar las plantas entre los consumidores finales, de
tal forma que los propios productores como canales directos
¢ intermediarios como viveros, supermercados, centrales de
abasto, mercados publicos y tianguis, florerias, jardineros
y vendedores independientes funcionan como agentes de
transaccion, persuasion y relacion con los clientes (Pérez-
Hernandez, 2008; Suarez,2012). Los atributos del producto,
su presentacion asi como los canales de distribucion
contribuiran a ajustar el precio y el reposicionamiento
de las plantas nativas ornamentales resaltando que los
requerimientos parasu cuidado sonmenores que el de aquellas
importadas o de otras regiones del pais (Tzoulas et al., 2007;
Ozgiiner,2011; Saunders, 2012). Segiin Leszczyfiska-Borys y
Borys (2001), la especie asegura néctar para abejas meliferas
y son visitadas por colibries, destacando su valor ecologico
que podria enriquecer la vida silvestre ademas de embellecer
los espacios de forma sustentable.

Conclusiones

Podemos senalar que el mercado de las plantas nativas suele
ser considerado como un nicho, por lo que el Lirio Azteca
puede ser posicionado y promocionado como parte de la
industria verde y la restauracion del paisaje.
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